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2 https://cb.analistaseconomicos.com/informe/espana/61  

https://cb.analistaseconomicos.com/informe/espana/61


 
 

 13 • 66 

 

• 

 

 
3 https://marketing4ecommerce.net/el-sector-muebles-en-espana-afianza-su-crecimiento-online-gracias-a-
las-soluciones-de-financiacion-digital/  

https://marketing4ecommerce.net/el-sector-muebles-en-espana-afianza-su-crecimiento-online-gracias-a-las-soluciones-de-financiacion-digital/
https://marketing4ecommerce.net/el-sector-muebles-en-espana-afianza-su-crecimiento-online-gracias-a-las-soluciones-de-financiacion-digital/
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4 INE Empresas activas 

 

https://www.ine.es/jaxiT3/Tabla.htm?t=39372


 
 

 17 • 66 

 



 
 

 18 • 66 

 



 
 

 19 • 66 

 

 

 

• 



 
 

 20 • 66 

 

38%

37%

35%32%

13%

1. Estrategia de
mercado y negocio

2. Procesos

3. Organización y
personas

4. Infraestructuras

5. Productos y
servicios

Sector Hábitat



 
 

 21 • 66 

 



 
 

 22 • 66 

 

54%

45%

32%
46%

46%

1- Estrategia de
mercado y

negocio

2- Procesos

3- Organización y
personas

4-
Infraestructuras

5- Productos y
servicios

Sector Juguete



 
 

 23 • 66 

 

• 

0%
10%
20%
30%
40%
50%
60%
70%
80%
90%

1- Estrategia de mercado
y negocio

2- Procesos

3- Organización y
personas

4- Infraestructuras

5- Productos y servicios

Comparativa intersectorial
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Consciente Competente Dinámico Referente 
sectorial

Hoja de 
Ruta 

Sectorial 1 

Hoja de 
Ruta 

Sectorial 2 

Hoja de 
Ruta 

Sectorial 3 
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https://www.ikea.com/us/en/newsroom/corporate-news/ikea-launches-new-ai-powered-digital-experience-empowering-customers-to-create-lifelike-room-designs-pub58c94890
https://www.ikea.com/us/en/newsroom/corporate-news/ikea-launches-new-ai-powered-digital-experience-empowering-customers-to-create-lifelike-room-designs-pub58c94890
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